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Dotyczy postpowania prowadzonego w trybie przetargu nieogramego pn.:,Posredniczenie
w zakupie powierzchni w prasie i na portalach intetowych w celu publikacji tréei wspieragcych
proces rekrutacji na konferencje edukacyjne orazoprocg tych konferencji *, oznaczenie sprawy:
p/261/DKM /2018

Dzialajgc na podstawie art. 38 ust. 1 - 2 ustawy z dnistg&nia 2004 r. Prawo zamOwipublicznych
(t.j. Dz. U. z 2017 r. poz. 1579 ze zm.), w Zmkiu z pytaniami, ktére wptyty do Zamawiajcego,
dotyczicymi Specyfikacji Istotnych Warunkéw Zaméwienianp®j zamieszczamy téé pytah wraz
Z odpowiedziami:

w nawizaniu do przetargu nieograniczonego dla zamowiemartgci szacunkowej powej 144 tys.
euro pn: ,Péredniczenie w zakupie powierzchni w prasie i nagdach internetowych w celu publikacji
tresci wspieragcych proces rekrutacji na konferencje edukacyjrez gromogj tych konferenciji”,
oznaczenie sprawy: p/261/DKM/2018, chciefilmy doprecyzowakilka kwestii:

W czsci Il OPZ Zamawiagcy wskazuje, :

Do zada Wykonawcy nalee¢ bedzie pgredniczenie w zakupie powierzchni:

a) w prasie lokalnej, regionalnej i ogdlnopolskiepz w prasie bramowej i specjalistycznej, w celu
zamieszczania publikacji. Zamieszczanglgom.in. prasowe ogtoszenia drobne, z grafikb bez
grafiki, prasowe reklamy modutowe - tekstowe i grafie reklamy, artykuty, wktadki do gazet, relacje
prasowe z debat medialnych, repeetavywiady i inne, niewymienione formy, w zatesci od potrzeb
Zamawiagcego, wynikajcych z tematyki, charakteru planowanych konferenejgionu i specyfiki
grupy docelowej;

b) na portalach internetowych o tematyce gospoégaicb zbienej z poszczegdinymi dziataniami
PARP, w celu zamieszczania publikacji, ktére zastapracowane we wspotpracy Zamaw@ggo

z wydawg portalu internetowego. Zamieszczangdd m.in. bannery, banery rozwijalne, banery
pltywajace, skyscrapery, relacje z debat/wydarzeeportae, wywiady, artykuty, cykle artykutow,
artykuty w newsletterach, teksty informacyjne orfmzmy video i inne, niewymienione formy
w zalenosci od potrzeb Zamawiagego, wynikagcych z tematyki, charakteru planowanych
konferenciji, regionu i specyfiki grupy docelowej.

W czsci XV SIWZ Zamawiajcy wskazuje jednoczaie, ze ,w kryterium ,Lista 10 tytutéw prasowych
oraz lista 5 portali internetowych w celu zamiesaga publikacji majcych na celu wsparcie procesu
rekrutacji na konferencje edukacyjne oraz promdgch konferencji” kady z cztonkéw Komisji
przetargowej indywidualnie dokona oceny przedstawgh przez Wykonawcpropozycji regionalnych

i lokalnych tytutbw prasowych i portali internetoaly’

Pytanie 1:

Czy Wykonawca powinien przedstawtytuty prasowe i portale internetowe jedynie 0 iggs
regionalnym/lokalnym, czy rownteogélinopolskim?

Odpowiedz:

Zgodnie z odpowiedziami, zawartymi wspiie, ktére zostato udaginione na stronie internetowej
Zamawiagcegottp://bip.parp.gov.pl/posredniczenie-w-zakupie-gyachni-w-prasie-i-na-portalach-
internetowych-w-celu-publikacji-tresci-wspierajabyproces-rekrutacji-na-konferencje-edukacyjne-
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oraz-promocje-tych-konferentjw dniu 23 kwietnia 2018r., Zamawagly informuje,ze Wykonawca
moze przedstawii w ztozonej ofercie dowolne portale internetowe oraz dewdbkalne i regionalne
tytuty prasowe i rozgknie radiowe w dowolnym regionie kraju w celu zamezania publikacji
majacych na celu wsparcie procesu rekrutacji na konfgee edukacyjne oraz promecjtych
konferenciji, przy czym po stronie Wykonawcyyeizasadnienie wyboru poszczegéinych mediéw pod
katem adekwatniei do dziata wspieragcych rekrutacje na konferencje oraz promociji tyshfkrencji,
zgodnie z Rozdziatem XV ust. 3 SIWZ.

Pytanie 2:

Zamawiajcy nie przedstawit w dokumentacji informaciji nt.ajsic planowanych konferencji — z tego
wzgledu niezwykle trudno jest zaproponaivaytuty prasowe/portale regionalne/lokalne. Jak
Wykonawca powinien uwzetinic t¢ kweste w ofercie?

Odpowiedz:

Konferencje bda odbywaly s¢ w catym kraju. Wykonawca me w ofercie przedstawimedia lokalne

i regionalne z dowolnego regionu Polski.

Pytanie 3:

Czy Zamawiajcy dopuszcza przedstawienie propozyciji portali ngpblskich i ew. geotargetowanie
na odpowiedni grup; docelowg z danego regionu, w ktérym ma sidbywa konferencja?

Odpowiedz:

Zamawiajcy dopuszcza przedstawienie propozycji portali nogpblskich i ew. geotargetowanie na
odpowiedna grup; docelows z danego regionu, w ktérym ma sidbywa konferencja.

Pytanie 4:

Jak Zamawiajcy planuje rozwjzat kweste przekazywania materiatdw do publikaciji? Czadhbie to
robit za pdrednictwem Wykonawcy? dietak, to czy w kadym zleceniu bda uwzgkdnione terminy
przekazywania materiatéw, tak aby zapewmidpowiedni czas na prawidligwrealizacg danej
publikaciji?

Odpowiedz:

Zgodnie z pkt Ill.2 OPZ: Wykonawca zobawany jest dascistej wspotpracy z Zamawigym na
kazdym etapie realizacji zaméwienia. Zasady wspOtprpognedzy Zamawiggcym a Wykonawg

(sposob kontaktowaniagsiprzekazywania informacji i dokumentéw, tryb stk ich czstotliwosc)

zostam ustalone po zawarciu umowy.



